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Telesur.
Construyendo una television

para la integracion latinoamericana

Armando Carballal Cano*

Los medios y las nuevas tecnologias info-comunicativas, que

tanto influyen en la difusién y consolidacién de la globalizacion
comercial, cierran la posibilidad de que ésta pueda dejar de ser una
realidad, pero abren, al mismo tiempo, la posibilidad de que pueda
ser de otra manera a condicién de que se encuentren los mecanis-
mos y las estrategias adecuados para ello.

Manuel de Jesus Corral

La comunicacién y sus entramados en América Latina

Nuestra integracién no puede venir de afuera, para que final-
mente otros resuelvan los problemas que nosotros nos declaramos
incapaces de resolver. Tiene que venir de nosotros mismos, porque
no podemos poner afuera nuestra nueva identidad.

Enrique Maza

Los retos de la globalizacién para la comunicacién

y la integracion latinoamericana

Resumen

En este articulo el autor analiza el contexto en que surge TeleSUR y los alcances y limites que
se le presentan a esta televisora que pretende posicionarse como un referente informativo
para América Latina. Todo ello a contracorriente, por tratarse de un medio de comunicacién
de capital estatal, con pretensiones informativas contra-hegemanicas en un espectro mediatico
regional concentrado por el capital privado. Telesur, con una linea editorial critica del pro-
ceso globalizador, del neoliberalismo, del papel de Estados Unidos en la regién y a favor de la
integracion, se plantea un enorme desafio mediatico: competir con los grandes medios trasha-
cionales y ser un referente informativo para Latinoamérica.

Palabras clave: Telesur, medios masivos de comunicacion, concentraciéon de medios.

Abstract

This article analyzes the emergence of Telesur, as well as the advantages and limits it faces to
become a point of informative reference for Latin America. Telesur is a government-owned
media network running against well-organized private corporations that dominate the media
sphere. Telesur has been highly critical of the globalizing process, neoliberal economics
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and the role of the U. S. in the region. In addition, it supports regional integration, and has set
a major goal for itself: to compete with massive transnational telecommunication corporations,
and to become a media-base for Latin America.

Keywords: TeleSUR, dominant mass-media.

Resumo

O presente artigo analisa o contexto em que surge TelesURr, os alcances e o0s limites que se
apresentam a esta televisora que pretende se posicionar como uma referéncia informativa
para América Latina. Posicionando-se em uma contra corrente, por se tratar de um meio de
comunicacao de capital estatal, com pretensdes informativas contra hegemdnicas em um
espectro regional concentrado pelo capital privado. TeleSur, com uma linha editorial critica
do processo globalizador, do neoliberalismo, do papel dos Estados Unidos na regido e a favor
da integracéo, se propde um enorme desafio: competir com os grandes meios transnacionais
e ser uma referéncia informativa para América Latina.

Palavras chave: Telesur, comunicacéo massiva, concentragéo da midia.

a Nueva Television del Sur es una cadena de television con financiacion

multiestatal que desde el 24 de julio del 2005 transmite para Latinoamé-
rica, via satélite, bajo el lema Nuestro Norte es el Sur. La creacién de TelesSur
pretende construir una agenda informativa y noticiosa propia, y no ser una
imitacion del modelo cNN en espafiol. El proyecto Telesur esta ligado a la ac-
tual coyuntura politica latinoamericana, con gobiernos proclives a la integra-
cion latinoamericana. No en vano la televisora fue inicialmente respaldada por
Venezuela (51 por ciento), Argentina (20 por ciento), Cuba (19 por ciento) y
Uruguay (10 por ciento), paises a los que posteriormente se sumaron Bolivia,
Nicaragua y Ecuador.! Para entender el contexto en que se presenta este pro-
yecto mediatico es necesario hacer un recorrido por la actual realidad de los
medios en el mundo y Latinoamérica.

Concentracién mediatica:
comunicacion en tiempos neoliberales

A partir de la década de los ochentas se observan dos fendbmenos que incidiran
en el desarrollo de los medios de comunicacion: la oleada neoliberal y el desa-
rrollo de nuevas tecnologias info-comunicativas.

Los nuevos escenarios, la privatizacion y liberalizacién de las comunicacio-
nes a la inversion extranjera, intensifican la concentracion de la propiedad de

L El 19 de abril de 2006, Bolivia se incorporé al proyecto con 5 por ciento de participacion,
mientras que Nicaragua hace lo propio el 11 de marzo de 2007, aunque sin especificar el porcen-
taje de participacion, aparentemente también del 5 por ciento. Por su parte, Ecuador oficializa la
compra del 5 por ciento de las acciones en agosto de 2007. La participacion de Uruguay en Tele-
SUR nunca fue ratificada por el parlamento, y ha trascendido que desde marzo de 2006 no es mas
accionista.
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los medios de comunicacién bajo principios de racionalismo econdmico, desre-
gulacion e implantacion de la l6gica del mercado. Asi, el Estado cede espacios
de participacién y regulacion a los medios de comunicacioén privados. Es en
este contexto que algunas poderosas corporaciones mediaticas han asumido un
papel preponderante y concentrador, lo que ocasiona la formacion de grupos
con enormes dimensiones econdémicas en diversos sectores de la informacién y
la comunicacion. Ante ello, la posibilidad de que nuevas empresas participen
del mercado de la comunicacién se reduce considerablemente. Frente a los gi-
gantes, los pequefios ceden, pues no luchan sélo en su &mbito de competencia,
llamese television, radio, periddicos, produccion o distribucion, sino con una
magquinaria que abarca diversos medios a la vez.

A la par de la problematica de la concentracion, se debe cuestionar
también la calidad de la informacion y su pluralidad, en ocasiones relativa. La
ideologia globalizadora y sus metaforas simplificadas, apologéticas y acriticas
son trasladadas al ambito de la comunicacion global. A la par de este para-
digma pop de la comunicacion, se ejerce una uniformidad, matriz Unica que
parte de una vision del mundo particular, general y universalizable.? En la
agenda informativa se percibe entonces un mimetismo por hablar del mismo
tema, de la misma nota. Se forma un fenémeno mediatico circular: los medios
hablando de los medios, medios que se repiten, se justifican, se copian y legiti-
man entre si, se autonombran como referencias, conformando un solo sistema
de informacion: una esfera comunicacional autolegitimada® en la cual los me-
dios, integrados al sistema de mercado global, difunden abrumadoramente el
ideario de la globalizacién neoliberal, lo positivo del capitalismo, la necesidad
de las privatizaciones energéticas y de los servicios basicos, la apertura de fron-
teras y la reduccion del papel del Estado en la economia, el debilitamiento de
los sindicatos y la reduccion del presupuesto a la educacion y salud publicas,
etcétera.*

Estos fendmenos de concentracion mediética, imitacion informativa y en-
cumbramiento del paradigma globalizador afectan la calidad de la informacién

2 Para profundizar en ello, cfr. Ramonet (1998a:15-16).

3“Cuanto mas hablan los media de un tema, mas se persuaden colectivamente que ese tema
es indispensable, central, capital, y hay que cubrirlo mejor todavia, consagrandole mas tiempo, mas
medios, mas periodistas. Los media se autoestimulan de esta forma, se sobreexcitan unos a otros
(...) Los media (y los periodistas) se repiten, se imitan, se copian, se contestan y se mezclan, hasta
el punto de no constituir mas que un Unico sistema de informacion, en cuyo seno es cada vez mas
arduo distinguir las especificaciones de tal o cual medio tomados por separado” (Ramonet, 1998:
18-19 y 24).

4 Edward Herman y Robert Mcchesney consideran que los medios globales “son los misio-
neros de nuestra época, promocionando las ventajas del comercialismo y el mercado en voz alta e
incesantemente a través de sus empresas y programacion, motivadas por la ganancia y apoyadas
por la publicidad. Este trabajo misionero no es el resultado de ningin tipo de conspiracion; las
empresas multinacionales de los medios globales se han desarrollado organicamente desde su base
institucional y sus imperativos comerciales” (1997:63).
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emitida por los medios de comunicacion y dificultan la construccién de una
agenda informativa propia al margen de los grandes medios de comunicacion.

Corporativos mediaticos globales y latinoamericanos

Los multimedios globales, al incluir en el mismo corporativo diversos negocios
de la cultura de masas, estan en condiciones de suministrar —a los consumi-
dores en conjunto— informacion, noticias, entretenimiento, ocio, cultura, espec-
taculos, musica. Entre éstos, podemos mencionar apenas cuatro de los mas
importantes: The Walt Disney Company (duefio de Capital Cities, Buena Vista
y ABC), Time-Warner Inc. (con AoL, HBO y CNN), News Corporation (duefio de
20 Century Fox, canal Fox News y Sky), y General Electric (con RCA, NBC,
Estudios Universal y el canal Telemundo).

En América Latina se reproduce el fendmeno de concentracién mediatica
observado en el ambito internacional, con fuerte participacion en el sector
audiovisual, particularmente en television. Podemos contar en América Latina
cuatro grandes grupos mediaticos que participan de forma hegemoénica en la
industria audiovisual, impresa y radiofonica, vinculandose ademas con los gru-
pos mediaticos globales: Grupo Televisa de México, Organizacion Globo de
Brasil, Organizacion Cisneros de Venezuela y Grupo Clarin de Argentina.

Television y noticias

Respecto de los canales de informacion y noticias internacionales, encontramos
un fendmeno mediatico en curso: canales de television con pretensiones inter-
nacionales y regionales, algunos impulsados con financiamiento estatal y con
una vision particular del mundo.

El proyecto paradigma de canal de informacion y noticias global lo inicié
CNN en 1980: un canal de noticias las 24 horas. Después, surgirian otros ca-
nales informativos y de noticias continuas, privados y estatales. En este caso,
s6lo nos concentraremos en aquellos proyectos televisivos que funcionan o
reciben apoyo estatal.®> Ello se debe a un interés creciente de los gobiernos y
Estados por: 1) ofrecer television cultural, o 2) ser un instrumento de la politica
internacional del pais patrocinador (Cebrian Herreros, 2004). Por principio,
Cable News Networks (CNN), que pertenece al conglomerado Time-Warner Inc.;
Euronews, canal informativo paneuropeo y multilinglie (inglés, francés, aleman,

5 Ademas de los expuestos en este apartado, existen canales internacionales de televisoras
estatales, como TVE Internacional (Espafia) o la RAI Internacional (ltalia). También hay proyectos
privados de canales de noticias, como Fox News de Rupert Murdoch, o MSNBC de la NBC. Cfr.
Cebrian Herreros (2004).
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italiano, portugués, espafiol y ruso) que transmite desde 1993 noticias las 24 ho-
ras del dia desde una perspectiva europea; la British Broadcasting Corporation
(BBC), el servicio publico de radio, television e internet de Gran Bretafia desde
1922, que opera bajo un estatuto de autonomia que garantiza su indepen-
dencia de factores comerciales y/o politicos; France 24, que inicié en 2006
transmisiones con el objetivo de brindar a la audiencia gala en el exterior y no
francofona la visién del mundo desde Francia, y finalmente Al Jazeera, canal
de television arabe especializado en noticias sobre el Medio Oriente fundado en
1996 en Doha, que cobr6 notoriedad a partir de los atentados terroristas a
Estados Unidos el 11 de septiembre de 2001, y las invasiones a Afganistan
(2001) e Irak (2003), al ser acusado por Washington de difundir propaganda
terrorista.®

Medios e integracion

El planteamiento de tener medios de comunicacién para la integracion de
América Latina tiene un pasado. Aunque sin ser pensados propiamente como
instrumentos mediaticos para la integracion, las experiencias comunicacionales
del siglo xix, durante los procesos independentistas, son un antecedente de la
importancia de contar con medios capaces de comunicar los avances en las
luchas politicas de la América Meridional. Como ejemplos de tales proyectos
encontramos el peridédico Correo del Orinoco, fundado por Simén Bolivar en
1818, y el periddico Patria, fundado por José Marti en 1892.

Ya en el siglo xx, la informacién que agencias de noticias como Associated
Press y United Press International presentaban de América Latina y el Tercer
Mundo en general, fue considerada informacion sesgada y servil a los intereses
del llamado Primer Mundo. Como respuesta, y bajo el impulso de la Revolu-
cion Cubana, se gestaron en Latinoamérica esfuerzos mediaticos como Prensa
Latina.” También habria que mencionar la conformacién de organizaciones de
periodistas como la Federacion Latinoamericana de Periodistas (FELAP).® A estos

6 Esta acusacion ha tenido repercusiones violentas: sus instalaciones en Kabul y Bagdad fueron
destruidas en 2001 y 2003, respectivamente, por reportar los dafios y muertes por bombas esta-
dounidenses durante las invasiones a Afganistan e Irak. En Espafia, el corresponsal Taysir Allouni
fue detenido y acusado de colaborar con Al Qaeda. Incluso, Washington cre6 el canal en arabe Al
Hurra TV para contrarrestar a Al Jazeera en Medio Oriente.

7 La Agencia de Noticias Latinoamericana o Prensa Latina fue fundada en 1959 y tiene su
sede en La Habana, Cuba. Brinda informacién internacional, particularmente de América Latina,
mediante 22 corresponsalias.

8 Fundada en 1976, integra asociaciones, federaciones, uniones, circulos, colegios y sindicatos
de periodistas. Cfr. <http://www.ciap-felap.org>.
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proyectos se agregarian otros como ASIN,® ALASEI,® ADITALY y ALAL? Reciente-
mente, en el marco del Mercado Comun del Sur, se crea la Agencia Periodistica
del MERCOSUR. También en el pasado reciente, habria que contar innumerables
portales de internet como Argenpress, NuestraAmérica, Aporrea, Periddico del
Sur o la Agencia Bolivariana de Prensa.

Telesur: la nueva television del Sur

La actual coyuntura politica latinoamericana permite la cristalizacion de pro-
yectos como TV Brasil®® y principalmente de Telesur, enfocados a la integracion
regional. Esta Ultima se configura como un proyecto multiestatal, sin participa-
cién empresarial o publicitaria, financiada por los gobiernos de Venezuela, Cuba,
Argentina, Uruguay, Bolivia, Nicaragua y Ecuador. Inspirado en parte en la
vision regional de Al Jazeera, TelesSUr pretende posicionarse como un referente
informativo para América Latina. Todo ello a contracorriente, por tratarse de
un medio de comunicacion de capital estatal, con pretensiones informativas con-
tra-hegemonicas en un espectro mediatico regional concentrado por el capital
privado. Telesur, con una linea editorial critica del proceso globalizador, del
neoliberalismo, del papel de Estados Unidos en la regién y a favor de la inte-
gracion, se plantea un enorme desafio mediatico: competir con los grandes me-
dios trasnacionales y ser, como se ha dicho, un referente informativo para
Latinoamérica. Su concretizacion se puede explicar a partir de dos factores
coyunturales:

1. Un contexto regional de gobiernos de izquierdas, proclives a emprender
proyectos de integracidn en la region, con diferentes matices y profundidad,
como la ampliacion de MERCOSUR, la creacion de la UNASUR (antes Comunidad
Sudamericana de Naciones), la fundacién del Banco del Sur y el ALBA.

2. El proceso de radicalizacion del proceso bolivariano en Venezuela. Tras
el golpe de Estado y paro petrolero de 2002, y principalmente tras el referén-
dum revocatorio de 2004, se pens0 seriamente en impulsar aiin mas los me-
dios de comunicacion que presentaran una vision diferente de los procesos de
integracion regionales ya mencionados.

9 Asociacion de Sistemas Informativos Nacionales fue creada en 1979 para coordinar informa-
cion entre las agencias de prensa de la region.

10 Agencia Latinoamericana de Servicios Especiales de Informacion fue fundada en 1984.

1t Agencia de Informacion Fray Tito para América Latina fue fundada en 2000.

2 Agencia Latinoamericana de Informacion fue fundada en 1977.

13 TV Brasil-Canal Integracion es un canal de television que emite a partir de 2005 desde Bra-
silia, con financiamiento publico brasilefio. Con el objetivo explicito de posicionarse en América del
Sur, el 80 por ciento de la programacion es en castellano y el restante en portugués, bajo el lema
“Diversidad, ésa es nuestra identidad”.
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Por otro lado, Telesur se plantea dos objetivos principales:

1. Ser una herramienta al servicio del ideal de integracion latinoamericana
y caribefia, es decir, una television para la integracion (Si la integracion es el
proposito, Telesur es el medio, rezaba el primer slogan del canal).

2. Ser una alternativa informativa a las grandes cadenas privadas y su
pensamiento Unico, con una agenda social latinoamericana (Nuestro Norte es
el Sur, el slogan actual de la sefial).

Coma ya se ha dicho, el nacimiento de Telesur responde a la irrupcion en
el escenario politico-electoral regional de gobiernos que podrian calificarse de
izquierdas como Néstor Kirchner en Argentina, Luiz Inécio Lula da Silva en Bra-
sil, Tabaré Vazquez en Uruguay, Evo Morales en Bolivia, Daniel Ortega en Ni-
caragua y Rafael Correa en Ecuador, que han despertado expectativas sobre
la posibilidad de construir una integracion regional bajo lineamientos progre-
sistas.

Particularmente, el protagonismo de Hugo Chavez en Venezuela ha posibi-
litado y acelerado procesos de integracion regionales bajo una bandera latinoa-
mericanista en los ambitos econémico (Petroamérica, Petrocaribe, Banco del
Sur, ampliacién del MERCOSUR), politico (Union Suramericana de Naciones) y
social (ALBA), en una abierta confrontacion con los planes integracionistas con-
tinentales de Estados Unidos, como el Area de Libre Comercio de las Américas
(ALcA).

La historia reciente de Telesur se remonta a la celebracion del Congreso de
Periodistas Latinoamericanos y Caribefios, La Habana 2001 (8-11 de octubre),
organizado por la Unidn de Periodistas de Cuba y la FELAP. Durante dicho
congreso surgié la idea de contar con un canal de television latinoamericano.

Para el 24 de enero de 2005, Andrés Izarra, ministro del Poder Popular
para la Comunicacién de Venezuela, anunciaria la conformacién de La Nueva
Televisora del Sur, Telesur, como un canal donde se difunda la voz del Sur al
mundo. La transmisién regular se inaugura desde Caracas el 24 de julio de
2005 con una pequefia barra programatica de 4 horas, fundamentalmente
de noticias. Actualmente mantiene corresponsales en practicamente todos los
paises de América Latina, ademas de contar con colaboradores en Washington,
Madrid y Londres.

Acceso a la sefial y audiencia

La Nueva Television del Sur transmite en sefial abierta sélo en Venezuela para
Caracas, Barquisimeto, Valencia, Puerto La Cruz, Maracaibo, Maracay y Bar-
celona. La sefial en el nivel internacional se distribuye gratuitamente por el
satélite NSS 806 a toda América, Europa y el noroeste de Africa.
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En América Latina existen 3 diferentes formas de acceder a la sefial de Tele-
SUR: 1) Television de paga; 2) retransmisiones en canales publicos, y 3) sefial
en vivo por Internet. En lo que se refiere a la audiencia, oficialmente se asegura
gue tiene una audiencia potencial de 370 millones de hispanohablantes en
América Latina, 180 millones de lus6fonos en Brasil, 50 millones de latinoa-
mericanos en Estados Unidos y otros millones de hispanohablantes adicionales
en Europa Occidental y Norte de Africa, a través de 7 plataformas de television
satelital (con 4 millones 840 mil abonados), 290 cable-operadoras (3 millones
494 mil 879 abonados), y parcialmente a través de 60 televisoras con sefial
abierta (pudiendo ser vista por 78 millones 407 mil 856 televidentes), cifrando
el total real en 86 millones 742 mil 753 televidentes en la region.

Presencia en México

Una de las corresponsalias se establecio en la Ciudad de México, a cargo de la
periodista Aissa Garcia, ex corresponsal en México de la agencia de noticias
cubana Prensa Latina. Sin embargo, la sefial no puede ser captada en México,
pues no ha sido incorporada a los sistemas de Tv privada. Al respecto, Andrés
Izarra ha denunciado el bloqueo que enfrenta Telesur en México por la em-
presa Televisa (propietaria de las plataformas de distribucion Cablevision y Sky)
(Red Voltaire, 2007). Sin embargo, ya se dio el primer convenio de adquisicion
de contenidos entre el Sistema Hidalguense de Radio y Television y Telesur
(La Jornada, 2006a), pero en julio de 2007 fue suspendido tras suscitarse cri-
ticas de periodistas mexicanos, escandalizados de que la “tele de Chavez”, ene-
miga de la “libertad de expresion”, tuviera un espacio en México. Dichos perio-
distas fueron Carlos Alazraki (2007) y Pablo Hiriart (2007 y 2007a).

Telesur bajo fuego

Las primeras imagenes de Telesur fueron mal recibidas entre algunos sectores.
Antes del inicio de transmisiones, el 13 de julio de 2005, los servicios de
inteligencia denunciaban a Telesur por emitir mensajes que “estimulaban el
terrorismo”, al incluir imagenes del lider de las FARC, Manuel Marulanda “Tiro-
fijo” (imagenes de un promocional de la serie Memorias del Fuego sobre el
conflicto armado colombiano), asi como canticos de una mujer venezolana que
coreaba “ETA, ETA", supuestamente en alusion al grupo separatista vasco Eus-
kadi Ta Askatasuna (en realidad, se trataba de un fragmento de la cancion A
luz de Tieta, de Caetano Veloso: “Eta, eta, eta, eta, € a lua, é o sol, é a luz de
Tieta, eta, eta!”). El reporte sefialaba otras imagenes que eran un peligro para
la seguridad colombiana: una concentracion en la Plaza Bolivar de Bogota
contra el Plan Colombia y declaraciones de campesinos colombianos contrarias
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al ALcA. Ante ello, la sefial de Telesur fue bloqueada en Colombia (La Jor-
nada, 2005).

En otro incidente, el 21 de julio de 2005, el representante por Florida,
Connie Mack,* criticaba la linea editorial de Telesur al acusarla de “seguir el
patron de Al Jazeera”, de “propagar la retérica contra la libertad” por lo que
promovi6 el establecimiento de transmisiones clandestinas de radio y television
a Venezuela, al estilo de la anticastrista Radio y Tv Marti (Mack, 2005). De la
misma forma, el convenio de cooperacion entre Telesur y Al Jazeera en 2006
fue criticado también por Connie Mack pues en su opinién con éste se con-
formaba “una red de television global para los terroristas y otros enemigos de
la libertad” (Mack, 2006; La Jornada, 2006).

Un incidente mas que podemos mencionar es el del 19 de noviembre de
2006 cuando es detenido en Bogota Fredy Mufioz Altamiranda, corresponsal
de Telesur en Colombia, bajo cargos de rebelién y terrorismo, por identifi-
carsele como miembro activo de las FARC. El diario El Tiempo y la revista Cam-
bio hicieron una amplia cobertura de este caso, coincidiendo con las acu-
saciones de las autoridades colombianas.*® En enero de 2007 fue liberado,
aunque no exonerado, por lo que ha decidido mantener su paradero oculto,
pues al ser exhibido como supuesto miembro de la guerrilla teme represalias
del paramilitarismo.

Agenda informativa: Nuestro Norte es el Sur

He dicho Escuela del Sur; porque en realidad, nuestro norte

es el Sur. No debe haber norte, para nosotros, sino por oposicién
a nuestro Sur. Por eso ahora ponemos el mapa al revés, y
entonces ya tenemos justa idea de nuestra posicion, y no como
quieren en el resto del mundo. La punta de América, desde ahora,
prolongandose, sefiala insistentemente el Sur, nuestro norte.
Joaquin Torres Garcia, Universalismo Constructivo,

Buenos Aires, 1941

La linea informativa es responsabilidad de la directiva, encabezada por el pre-
sidente de Telesur, Andrés Izarra, periodista venezolano ex colaborador de NBC,
CNN en espafiol y RCTv; Aram Aharonian, periodista uruguayo, ex corresponsal
de Excélsior, Corriere de la Sera, Prensa Latina e Inter Press Service, y colabo-

14 Connie Mack, republicano y representante de los intereses anticastristas de Miami, es un
abierto opositor de Hugo Chavez en la Camara de Representantes.

15 El Tiempo y Cambio pertenecen al mismo grupo: Casa Editorial El Tiempo, propiedad de la
espafiola Grupo Editorial Planeta, aunque es controlado por la familia Santos, vinculada al actual
presidente Alvaro Uribe a través del vicepresidente, Francisco Santos Calderdn, y el ministro de
Defensa, Juan Manuel Santos. Cfr. Cambio (2007) y El Tiempo (2007).
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rador de la Red Voltaire. Ademas, esta asesorado por un Consejo integrado por
intelectuales latinoamericanos y de otras partes del mundo, como Adolfo Pérez
Esquivel, Ernesto Cardenal, Eduardo Galeano, Tariq Ali, Ignacio Ramonet, Da-
nny Glover, Richard Stallman, Alfredo Molano, Luis Britto Garcia, Fernando
Solanas, Tristan Bauer, Silvio Rodriguez y Fernando Buen Abad Dominguez.

Para evitar que empresas privadas guiaran la linea editorial, se decidio que
los recursos de Telesur fueran principalmente de los Estados miembros. Sin
embargo, no esta descartado el patrocinio de empresas privadas con la condi-
cion de que no influyan en la linea informativa.

De acuerdo con su linea informativa latinoamericanista, en sus tres prime-
ros afios de vida Telesur ha informado sobre los procesos politico-populares de
la region, como los acontecimientos de Oaxaca, México con la Asamblea Popu-
lar de los Pueblos de Oaxaca (APPO); piqueteros y Madres de Plaza de Mayo en
Argentina; la defensa de la tierra de los mapuches en Chile; las luchas de indi-
genas en Bolivia y Ecuador, o las reivindicaciones histdricas del Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) en Brasil. En el nivel politico-electoral,
sigui6 de cerca las recientes elecciones presidenciales en América Latina, mos-
trando simpatia por los candidatos de las diferentes izquierdas o coaliciones
progresistas. Dio cobertura a las victorias y tomas de posesion de Evo Morales
(MAS) en Bolivia; Michelle Bachelet (Concertacion por la Democracia) en Chile;
Luiz Inécio Lula da Silva (PT) en Brasil; Rafael Correa (Alianza Pais) en Ecua-
dor; Daniel Ortega (FSLN) en Nicaragua, Alvaro Colom (UNE) en Guatemala vy,
por supuesto, de Hugo Chavez (MVR) en Venezuela. De igual forma, resalto los
avances electorales de partidos y candidatos de izquierdas que no consiguieron
la victoria, como Ottén Solis Fallas (Accion Ciudadana) en Costa Rica; Ollanta
Humala (PNP) en Per(; Andrés Manuel Lopez Obrador (Coalicion por el Bien de
Todos) en México, y Carlos Gaviria (Polo Democrético) en Colombia. Ha dado
amplio espacio a las nacionalizaciones del gas decretadas por Evo Morales en
Bolivia; las manifestaciones postelectorales de Lopez Obrador en México; los
procesos de Asamblea Constituyente en Ecuador y Bolivia; las reformas consti-
tucionales para el llamado socialismo del siglo xxI en Venezuela; las denuncias
del Polo Democrético sobre el paramilitarismo en Colombia; la oposicién poli-
tica y social a la firma del TLC con Estados Unidos en Costa Rica; asi como las
adhesiones de Venezuela al MERCOSUR Y la incorporacion de Nicaragua y Boli-
via al ALBA. Ha denunciado los excesos de las Tropas de Paz, con participacion
latinoamericana, que la ONU mantiene en Haiti desde 2004.

Por dltimo, y de manera relevante, habra que recordar la gran exclusiva
que Telesur tuvo en enero de 2008: la trasmision en vivo de la liberacion de
Clara Rojas y Consuelo Gonzalez, secuestradas por las FARC, quienes fueron
entregadas a una comision venezolana en territorio colombiano. La sefial fue
retransmitida por todas las televisoras del mundo.
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Activismo

El canal ha intentado aprovechar diversos foros para impulsar otras alternativas
de comunicacion acordes con su proyecto politico y estratégico. En el contexto
de la no renovacién de la concesion a RCTv, Telesur participé en el debate
sobre la democratizacion de los medios de comunicacion en Venezuela, orga-
nizando las Jornadas Internacionales “El derecho a informar y estar infor-
mado”, en Caracas, en mayo de 2007.

Ha firmado convenios de colaboracion y de asesoria para que el Estado
nicaragliense habilite el Canal 6 como sefial de television publica. De igual
manera, mantiene asistencia técnica y en infraestructura para habilitar el primer
canal de television estatal de Ecuador, el canal 48, proyectado para transmitir
en 2008.

Finalmente, Telesur organiz6 el “Encuentro Latinoamericano contra el
Terrorismo Mediatico” como una respuesta a la asamblea anual de la Sociedad
Interamericana de Prensa (SIP) convocada en Caracas, en marzo de 2008.

Adhesiones y rechazos

Mas alla de los escandalos politicos y problemas técnicos de Telesur para hacer
llegar su sefial al publico latinoamericano, la puesta en marcha del canal ha
recibido mdltiples acusaciones sobre su papel en el escenario regional, negan-
dose incluso que pueda representar una alternativa informativa.

Tal es el caso de las severas opiniones del estudioso de la comunicacion
venezolano Antonio Pasquali, profesor en la Universidad Central de Venezuela.
Para el comunicoélogo (promotor en los ochentas del Proyecto Ratelve para una
television publica venezolana), Telesur esta condenada al fracaso (El Nacional,
2005); igual opinion ha sido expresada por Marcelino Bisbal, director del pos-
grado en Comunicacion Social de la Universidad Catoélica Andrés Bello (Pro-
ducto, 2005).

No obstante, también se han sumado voces a favor del proyecto, como las
de Ignacio Ramonet (2005), director del periédico mensual Le Monde Diplo-
matique; Pascual Serrano, periodista y director del diario electrénico Rebelién
(2006), y la periodista argentina Stella Calloni (2006).

Alcances y limites
La competencia del canal multiestatal latinoamericano ante la concentracion

mediatica y el surgimiento de nuevos canales de informacién impulsados por
organismos publicos y privados configura un escenario complejo.
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Telesur pretende situarse a la par de otros canales de informacion y no-
ticias internacionales, como Al Jazeera, France 24, BBC World, Euronews y, por
supuesto, CNN. Al mismo tiempo, se opone a la informacion del Sur que se
emite desde los canales del Norte, particularmente aquéllos que emiten en
espafiol desde Estados Unidos, como CNN en espafiol, Univision y Telemundo.
Todo lo anterior, en un ambiente regional altamente concentrado en grandes
corporativos mediaticos, como los grupos Televisa, Cisneros, Globo y Clarin.

Otro problema para el canal es el financiamiento. Aunque los seis miem-
bros accionarios garantizan el suministro de recursos, ¢ seran éstos suficientes
para el correcto funcionamiento de TelesSurR? Los méas escépticos no lo creen
asi.

Por otro lado, vale la pena cuestionarse lo siguiente: ¢la television es el
vehiculo mediatico ideal para impulsar la integracion? La penetracion de la
television en América Latina es disimil. Por un lado tenemos naciones donde el
nivel de acceso a la television abierta es alto, mientras que en otras es limi-
tado.® Sin embargo, hay que recordar que la sefial del canal se difundira prin-
cipalmente a través de la television de paga, situacion que reduce bastante sus
posibilidades de acceso.'”

A lo anterior se deben sumar las reticencias que entre operadoras de
television de paga tiene la incorporacion de la sefial de Telesur en su oferta
de canales.

Finalmente, Telesur es una opcion mas para la variada programacion que
transmiten los canales comerciales y oficiales, entre cientos de canales que se
pueden sintonizar en los sistemas de paga en América Latina. Como ya diji-
mos, el surgimiento de canales informativos y noticiosos especializados es una
tendencia en la expansion de la television.

Independientemente de la capacidad real y técnica de acceder a la sefial, el
reto de TelesSuRr es ser una opcion televisiva para la integracion de América
Latina, servir de puente y enlace, presentar una vision alternativa de los suce-
sos de una region heterogénea y compleja. El reto no es sencillo, toda vez que

16“En esta regién, todavia hay paises en donde la televisién, cualquiera que sea su forma de
transmisioén, no llega a la mayor parte de la gente. La cobertura de ese medio es de 97 por ciento
de los hogares de Costa Rica y Argentina, el 95 por ciento en Chile, el 94 por ciento en México, el
91 por ciento en Ecuador, el 90 por ciento en Colombia y el 86 por ciento en Brasil. Pero, en
Guatemala, solamente el 40 por ciento de los hogares tiene televisor; en Bolivia, el 46 por ciento;
en Honduras, menos del 57 por ciento, y en Nicaragua, menos del 60 por ciento”. Datos de la
International Telecommunication Union, Americas Telecommunication Indicators 2005, Ginebra,
septiembre de 2005. Datos citados por Trejo Delarbre (2006).

17 “La television por cable tiene una cobertura, también, desigual e insuficiente. A ese servicio
tiene acceso el 60.2 por ciento de los hogares de Argentina, el 43 por ciento en Uruguay, el 22 por
ciento en Chile, el 14.7 por ciento en Honduras, el 12.7 por ciento en Paraguay, el 12 por ciento en
México, el 9.4 por ciento en Per(, el 7.3 por ciento en Colombia, el 6.6 por ciento en Ecuador y el
5.5 por ciento en Brasil” (Ibid).



TELESUR. CONSTRUYENDO UNA TELEVISION PARA LA INTEGRACION LATINOAMERICANA 141

la diversidad y vastedad del territorio latinoamericano hacen dificil la iden-
tificacion entre diferentes realidades nacionales.

Los medios nacionales en América Latina coadyuvaron en la idea de uni-
ficar naciones. Sin insinuar que Telesur podria jugar ese papel (la vastedad de
la oferta mediatica hace imposible un papel que cumplieron la radio y la te-
levision en el siglo xx latinoamericano), es por lo menos una ventana, una
opcién mas, entre los cientos de sefiales disponibles, esta vez para conocer
América Latina.

Como proyecto mediatico, politico y estratégico podria naufragar. Como
proyecto historico —en el afan integracionista— los procesos de integracion
seguramente se sucederan. Como también se sucederan otros proyectos media-
ticos en el futuro. Al igual que los ideales de integracion, los intentos mediaticos
no cesaran, tal y como lo advirtiera Leopoldo Zea sobre la lucha de unidad
latinoamericana: “el suefio, el afan por su logro resucitard una y otra vez. Una
y otra vez fracasard; pero también una y otra vez se insistird en la demanda”.

Para avanzar en los procesos de integracion latinoamericana es necesario
incursionar de manera masiva con propuestas de comunicacion. Las oportuni-
dades tecnologicas y los procesos politicos actuales permiten que la integracion
desde los medios de comunicacion sea posible y viable, una puerta abierta. Un
proceso de integracion que no se sustente en la democratizacion de la comu-
nicacion podra ser cualquier cosa, menos integracion.
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