Tres medios y dos presidencias: un estudio
sobre el sesgo partidario en diarios digitales
argentinos®

Three Newspapers and Two Presidencies: A Study of
Party Bias in Argentine Media

Agustin Prinetti**

Recibido el 04 de septiembre de 2021
Aceptado el 16 de mayo de 2022

Resumen

Durante las Gltimas dos décadas, las acusaciones sobre sesgo partidario en los
medios de comunicacion proliferaron en la esfera piblica argentina. Numerosos
investigadores han estudiado la relacion entre los medios y los Gltimos gobiernos
pero, a diferencia de lo que ocurre en otros paises, es dificil encontrar intentos de
contrastar, estimar y comparar el sesgo partidario de los medios. Este articulo se
propone aportar a esta linea de investigacion analizando las coberturas que los
diarios argentinos Clarin, La Nacién y Pagina 12 otorgaron al Iindice de Confianza
del Consumidor (ICC) durante los gobiernos de Cristina Kirchner y Mauricio Macri.
Este diseno de investigacion es particularmente Gtil porque mitiga las dificultades
para el estudio de sesgos que han sido identificadas en analisis previos realizados
en otros paises. Los resultados sugieren que existe un sesgo partidario en los tres
diarios que coincide con los roles asignados a ellos en la esfera pUblica argentina,
pero con diferencias respecto a la modalidad y el grado de intensidad.
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Abstract

During the last two decades, accusations regarding partisan bias in the media have
proliferated in Argentina’s public conversation. Numerous scholars have studied
the relationship between media outlets and the last government administrations
but, in contrast to the literature from other countries, it is hard to find attempts to
test, estimate and compare media bias in Argentina. This study aims to contribute
to this line of research by analyzing the media coverages produced by Argentine
journals Clarin, La Nacion and Pagina 12 on the Consumer Confidence Index (ICC)
during Cristina Kirchner's and Mauricio Macri’'s administrations. The research
design employed here is particularly useful because it overcomes the difficulties
associated with the study of biases that have been identified in previous works,
conducted in other countries. The results suggest that there is a partisan bias in the
three newspapers that matches the roles assigned to them in the Argentine public
conversation, but showing differences in the mode and the magnitude of that bias.
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Introduccion

En la conversacion publica de las Gltimas dos décadas en Argentina, los medios
de comunicacion han recibido permanentes acusaciones de sesgo en sus cober-
turas. La cuestion de la objetividad en los medios se ha vuelto un tema de debate.
Si bien se han hecho destacadas colaboraciones acerca de la relacion entre los
medios de comunicacion y los Gltimos gobiernos, es dificil encontrar intentos de
estimar y comparar el grado de sesgo en las coberturas periodisticas argentinas.

Este trabajo se propone realizar un aporte a esa linea de investigacion com-
parando la cobertura de un mismo indicador economico en los tres principales
periddicos digitales de Argentina. Construido en base a las consideraciones de
trabajos similares realizados en otros paises, este diseno de investigacion resulta
particularmente Util para lidiar con las dificultades propias del estudio de sesgos
en los medios.

El resto del articulo se estructura de la siguiente manera: en primer lugar, se
repasa brevemente el contexto de la relacion entre los principales medios y los
Gltimos gobiernos argentinos. Luego se presenta una revision de literatura sobre
el estudio de sesgos partidarios. En el apartado de metodologia se explican las
particularidades del indice empleado y se desarrolla el disefio de investigacion.
Enseguida se muestran los resultados divididos en dos secciones. Finalmente, se
presentan las conclusiones y consideraciones finales.

La relacion de los gobiernos con la prensa

En Argentina, los dos mandatos presidenciales de Cristina Fernandez de Kirchner
mantuvieron una relacién con los grandes medios de comunicacion muy distinta a
la que configurd su sucesor, Mauricio Macri. En el caso de Fernandez de Kirchner, la
relacion estuvo signada por una confrontacion abierta que el gobierno intentd, con
indiscutible éxito, colocar en el centro del debate plblico (Lodola y Kitzberger, 2017).

La actitud confrontativa del gobierno de Fernandez de Kirchner encontré su
blanco principal en los diarios Clarin'y La Nacién, los dos periodicos impresos de
mayor tirada del pais, que cuentan con sendas ediciones digitales. El enfrenta-
miento con Clarin fue, sin dudas, mucho mas encarnizado y encontro su climax
en la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual impulsada por el gobierno. En
el marco de esta confrontacion, Clarin adoptd una linea editorial muchas veces
acusada de ser fuertemente opositora al gobierno.

En el caso de La Nacion, el enfrentamiento no fue tan directo, pero se lo en-
cuadro discursivamente en una logica idéntica a la de su principal competidor.
El discurso oficialista sugeria que los grandes medios se ponian de acuerdo para
operar contra las iniciativas gubernamentales. En un famoso discurso de julio de
2012, la entonces presidenta sostenia: “;vieron que hay una cadena nacional del
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miedoy el desanimo que te larga todos los dias palidas? Y cada media hora cuan-
do dan los titulos j[no] te dicen nunca una buena!” (TV Plblica Argentina, 2012).

Desde el lado de los medios oficialistas, el rol protagénico lo ocuparon sin
dudas los medios pertenecientes al Estado, que adoptaron una linea editorial
decididamente partidista. No obstante, el gobierno se esforzo también en sostener
medios privados que defendieran la gestion, principalmente a través de la asig-
nacion discrecional de pauta publicitaria estatal, es decir, de dinero que el Estado
aporta como anunciante (Becerra y Mastrini, 2016). EL principal exponente en la
prensa (tanto impresa como digital) fue Pagina 12, un diario fundado en 1987 que
comenzd a ser identificado como un periodico favorable al gobierno.

En las elecciones de 2015 resulto electo el opositor Mauricio Macri. Veinte dias
después de asumir el poder, su jefe de Gabinete anuncio la firma de un Decreto
de Necesidad y Urgencia que derogaba las regulaciones a los medios sancionadas
durante el kirchnerismo (Clarin, 2015). La relacion de la nueva administracion con
los grandes medios fue desde entonces muy distinta a la del gobierno anterior.
Desde el kirchnerismo, la decision fue leida como un intercambio de favores entre
el gobierno y los principales grupos mediaticos. En una entrevista de septiembre
de 2017 Cristina Fernandez de Kirchner declaraba:

Yo creo que hay un componente de blindaje mediatico muy importante en todo
esto. Evidentemente hay, por parte de todo lo que es la corporacion mediatica, un
blindaje acerca de las cosas que pasan. Vos no vas a ver noticias de lo que sucede,
salvo puntualmente en algiin medio alternativo (Fernandez de Kirchner, 2017).

El “medio alternativo” por excelencia fue, en este periodo, Pagina 12, diario rei-
vindicado por la expresidenta (Fernandez de Kirchner, 2019). Luego del cambio de
gobierno de 2015, Pagina 12 buscé diferenciarse de los principales jugadores del
mercado de medios, vistos como los artifices de ese “blindaje mediatico”. Una clara
muestra de esto es el slogan elegido para la edicion digital del diario a partir de
2016: “La otra mirada” (Pagina12, 2017).

De este modo, a partir del cambio de gobierno de 2015 parecieron invertirse
los roles: mientras que Clarin y La Nacion fueron acusados de abandonar la linea
editorial critica y optar por una favorable al oficialismo, parecia que Pagina 12
transitaba el proceso inverso.

Estado del arte

Las acusaciones de “cadena del desanimo” vertidas por Cristina Fernandez de
Kirchner guardan cierta similitud a las del vicepresidente estadounidense Spiro T.
Agnew, quien en 1968 califico a los periodistas como “grandes charlatanes de la
negatividad”. Esta frase fue el puntapié para el trabajo de Hofstetter (1976), uno de
los antecedentes mas exhaustivos sobre sesgo en los medios junto con el trabajo
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de Efron (1971). En su libro, Hofstetter (1976) formulo la definicion de sesgo par-
tidario que guia el presente articulo, entendiendo este concepto como la accion
de realizar coberturas periodisticas con parcialidad, donde la seleccion de hechos
que se narran favorece a una de las partes de un conflicto politico (p18).

Aligual que el libro de Hofstetter, el trabajo de Niven (1999) acerca del sesgo
en las noticias sobre gobernadores estadounidenses se iniciaba también con
una anécdota: un sticker popular en la campana presidencial de 1992 que rezaba
“moleste a los medios, reelija a George Bush”. Tal como se evidencia en los dos
trabajos citados, la linea de investigacion sobre sesgo partidario en los medios
estadounidenses se ha centrado en la estimacion de lo que se conoce como liberal
bias: la tendencia a parcializar las coberturas en favor del Partido Democrata. Este
sesgo ha sido estudiado con diferentes disenos de investigacion en trabajos como
los de Sutter (2001), Goldberg (2001), Groseclose y Milyo (2005) y Groeling (2008).
Otros autores han investigado, como contracara al liberal bias, la existencia un
sesgo favorable al Partido Republicano. Entre estos se destacan los trabajos de
Alterman (2004), McKnight (2012) y Brock (2005). Este debate sobre la direccion del
sesgo de los medios estadounidenses ha presentado resultados mixtos, dado que
frecuentemente ambos lados presentan evidencias cruzadas sobre cuan sesgadas
son las coberturas de distintos actores del ecosistema de medios.

Otra serie de trabajos mas recientes se ha propuesto, al igual que el presente
articulo, explorar estos sesgos puntualmente en la cobertura de noticias econo-
micas. En esta linea se ubican los aportes de Larcinese et al. (2011), Lott y Hassett
(2014) y Merkley (2019). Como explican estos autores, las noticias econdmicas son
una herramienta apropiada para medir sesgos partidarios porque permiten con-
trastar las coberturas con datos de la realidad que estas reflejan (los indicadores
economicos), algo que es mas dificil de lograr con coberturas sobre otra clase de
hechos.

El sesgo partidario en los medios ha sido estudiado también fuera de los
Estados Unidos. El trabajo comparativo de Patterson y Donsbagh (1996) realizado
en cinco paises, asi como los estudios del caso israeli por parte de Shultziner
y Stukalin (2021) y del caso australiano por Haselmayer et al. (2017) constituyen
también antecedentes relevantes.

Sin embargo, el caso argentino ha sido poco explorado desde esta perspecti-
va. El trabajo de Corvaglia (2009) se aproxima al estudio de la objetividad en los
medios, pero se centra mas en los sesgos estructurales que en los ideologicos o
politicos. El estudio de Pinto (2008) toca tangencialmente el tema de la objetividad,
pero como parte de un analisis mas amplio que busca cuantificar su actuacion
como watchdogs. Mas recientemente, el trabajo de Mercado et al. (2020) indaga
en la identificacion de las preferencias politicas de periodistas argentinos, pero
no se centra en las dinamicas que atraviesan a los medios en los que trabajan.

El presente articulo se propone, por lo tanto, realizar un aporte a una linea
de investigacion que no ha sido del todo explorada en Argentina. El contexto ar-
gentino es un terreno particularmente fértil para estudiar sesgos partidarios en
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los medios, tanto por la relevancia que ha adoptado el tema como por el rol de
intérpretes de la realidad que los periodistas entienden que deben cumplir. Sobre
este Gltimo punto cabe destacar el trabajo de Mellado et al. (2017) como parte del
proyecto Journalistic Role Performance, donde se analiza la prevalencia de seis
roles periodisticos en la prensa de 19 paises. Los medios argentinos presentan
(junto a los estadounidenses) los puntajes mas altos en el rol intervencionista
que implica presentar los hechos acompanados de interpretaciones y opiniones.

El ICC en los medios

Este articulo se propone estudiar el sesgo ideoldgico en los medios argentinos
a partir de las coberturas de los resultados de un indice econdomico: el Indice de
Confianza del Consumidor (ICC) que elabora mensualmente la Universidad Torcuato
Di Tella (Centro de Investigacion en Finanzas, s.f).

La eleccion del ICC para este analisis se debe a que es uno de los indices mas
observados por las élites politicas y periodisticas, ya que sirve como proxy para dar
cuenta de la marcha de la economia en el corto plazo. En consecuencia, los resul-
tados del ICC son frecuentemente mencionados en los medios de comunicacion.

En su trabajo sobre los sesgos en los medios, Gentzkow y Shapiro (2006) inician
su analisis a partir de una comparacion de tres coberturas muy diferentes sobre
un mismo hecho. La eleccion del ICC para este estudio parte de una observacion
similar: cuando los diarios publican un resultado del indice, muchas veces lo
hacen a través de titulares que parecen dar cuenta de fenomenos diferentes. Un
ejemplo se muestra en la Figura 1.

Como puede observarse, los titulares presentan interpretaciones muy dife-
rentes. Esto se debe a que hacen referencia a variaciones distintas del mismo
indice. Todos los informes del ICC, que son enviados mensualmente a la prensa,
dan cuenta de dos tipos de variaciones: respecto intermensual e interanual. En la
Figura 2 se muestra, a modo de ejemplo, la ficha de resultados del informe que
reflejaron los medios en la Figura 1.

En esta ficha se destaca en el titulo la variacion intermensual y en el primer
parrafo se mencionan también las variaciones interanuales respecto a los dos Ul-
timos anos. Cabe aclarar que toda vez que en este articulo se hable de “variacion
interanual” se estara haciendo referencia a la variacion respecto al ano inmediata-
mente anterior. La exclusion en este analisis de la otra variacion interanual repor-
tada en los informes se debe a que no fue mencionada por ninguno de los diarios.

Al recibir esta informacion, los diarios se ven frente a la decision de como con-
tar la noticia. En principio, podria conjeturarse que habra una mayor difusion de la
variacion intermensual por estar presente en el titulo de las fichas. No obstante, los
datos muestran que los diarios también optan frecuentemente por reflejar en sus
titulares la variacion interanual. Un detalle se muestra en el grafico de la Figura 3.
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Figura 1. Coberturas del ICC de octubre de 2016 en los diarios Clarin,
La Nacién y Pagina 12, respectivamente.

Indice
Mejora la confianza del
consumidor en octubre

Subib 6,3% frente a septiembre, segtin el indice de la

Universidad Di Tella. Pero cay6 19,2% frente al afio pasado.

ECONOMIA
27 de octubre de 2016

27 de octubre de 2016
-19,2%

s la caida que registré la confianza de los consumidores en octubre frente al

mismo mes de 2015, segiin el relevamiento de la Universidad Torcuato Di

Tella (UTDT), aunque frente a septiembre se produjo un repunte del 6,3%.
El estudio arroj6é una mejora mensual tanto entre los sectores de menores
recursos, entre los que trepé 5,8% en relacion a setiembre, como en la de los
estratos de mayoresingresos, donde subié 6,8%.

Cay6 la confianza

Figura 2. Fragmento de la primera péagina del informe
de resultados del ICC de octubre de 2016.

Octubre 2016

EL INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
(ICC) SUBE 6,3% EN OCTUBRE

El indice de Confianza del Consumidor (ICC) sube 6,3% con
respecto al mes de septiembre. En la comparacion interanual,
el indice muestra una caida de 19,2% respecto a octubre de
2015, pero una suba de 4,8% respecto a octubre de 2014.
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Puede observarse que no existe una regularidad clara en torno a cual de las
mediciones reportar. Lo que si existe por parte de los tres medios es una prefe-
rencia por elegir una de las dos. Esto convierte a las coberturas del ICC en una
interesante herramienta para medir el sesgo partidario ya que cuando los diarios
eligen mencionar o destacar una de las dos variaciones estan inevitablemente
eligiendo entre una mayor y otra menor, o entre una de signo positivo y otra de
signo negativo. Estas elecciones implican contar los resultados del indice bajo
interpretaciones muy diferentes (o incluso opuestas) de la marcha de la economia.

ELICC es también un instrumento Util para esta linea de investigacion porque
lidia muy bien con los dos problemas que Groeling (2008, p. 633) identifica para la
medicion de sesgos partidarios en los medios. El primero de ellos es la dificultad
para codificar de manera objetiva las noticias como sesgadas, ya que la codificacion
puede estar influenciada por la interpretacion del investigador. En el caso de este
estudio, dado que se trabajara con la cobertura de un indice numérico, hay poco
lugar para la subjetividad interpretativa: solo es necesario observar el signo y el
valor numeérico de las variaciones para considerarlas un hecho positivo o negativo.

El segundo problema tiene que ver con la dificultad para atribuir los hallaz-
gos efectivamente a un sesgo partidario. En ese sentido, Groeling (2008) explica
que, si el 90% de las coberturas de un medio son negativas, esto podria deberse
tanto a un sesgo opositor del medio como a una mala gestion del gobierno. Si el
investigador sdlo observa los hechos que son reportados, esta incurriendo en un
sesgo de seleccion, ya que los hechos no reportados no estan siendo considerados.

El diseno de investigacion del presente articulo permite superar este problema
teniendo en cuenta, a la vez, los titulares de los peridodicos y la serie de resultados
del ICC. Es decir que el analisis se enfocara no solamente en el contenido de los
titulares, sino también en cuando los diarios difunden (y cuando no) los resultados.

Figura 3. Cantidad de reportes del ICC segun tipo
de variacién reflejada en el titular (2012-2019)

m|nteranual ®Intermensual Ambas Ninguna

25
21

20

Clarin La Nacion Pagina 12
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ELICCy sus coberturas seran utilizados en este articulo para estudiar el sesgo
partidario en los medios argentinos en el contexto de las acusaciones cruzadas
durante los gobiernos de Fernandez de Kirchner y de Macri. Se analizaran las
coberturas del indice realizadas por las ediciones digitales de los diarios Clarin,
La Nacién y Pagina 12. La seleccion de estos periodicos responde al rol que han
ocupado durante el periodo seleccionado en el debate sobre sesgos partidarios
en los medios, el cual se relaciona a su vez con la relevancia que poseen en el
mercado de prensa local. Siguiendo criterios similares, muchos analisis de la
misma etapa historica han seleccionado a estos mismos diarios, tanto en sus
versiones impresas como digitales. Se destacan los trabajos de Pinto (2008), Del
Manzo (2020), Crocco (2019) y Casillo (2020), entre tantos otros.

La decision de relevar noticias en formato digital se debe a una mayor dis-
ponibilidad de acceso a las fuentes, pero fue tomada considerando que, en la
gran mayoria de los casos, las secciones de los diarios donde se menciona al ICC
son reproducidas tanto en la version impresa como en la version digital de cada
periddico. Esto se verificd a partir de la base de datos de noticias “Di Tella en los
medios”, en la cual suelen referenciarse tanto los recortes de las ediciones en
papel como las URLs de las ediciones online.

Respecto los periddicos a analizar, cabe una aclaracion respecto a por qué
no fue incluido el portal de noticias argentino Infobae, que también suele ser
identificado dentro de los grandes medios criticos del kirchnerismo (Mitchelstein
y Boczkowski, 2021). Desde su creacion en 2002, Infobae cuenta con una edicion
Unicamente digital, que en 2020 llegd a posicionarse como el sitio de noticias de
habla hispana mas visitado. Sobre este punto cabe aclarar que, a diferencia de
los otros portales aqui mencionados, Infobae cuenta desde 2018 con una edicion
enteramente dedicada a otro pais (México), por lo cual reine lectores de dos paises
de habla hispana en simultaneo.

Sin embargo, este crecimiento es relativamente reciente. Por ejemplo, en los
rankings de visitas medidos por la compania Alexa en Argentina, Infobae nunca
aparece por encima de Clarin ni de La Nacién antes de 2017 (Alexa, s.f.). Cabe aclarar
que el uso de los rankings de Alexa como medicion de audiencia se emplea aqui
bajo los mismos criterios y consideraciones que se enuncian en Almiron (2006).

Esto coincide con el ano en que Clarin y La Nacién implementaron sistemas
de suscripciones pagas para sus ediciones online, lo cual le permitio a Infobae
superarlos desde entonces. Siguiendo estas consideraciones, se ha optado por
no incluir a Infobae en el analisis, dado que durante la mayor parte del periodo
analizado en este articulo (2012-2019) no ocup6 el rol predominante que adquirio
después y, por lo tanto, no contd con el mismo grado de relevancia que Clariny
La Nacién en el debate sobre sesgos partidarios en la prensa.

A partir de estas consideraciones, las preguntas de investigacion que guiaran
este articulo pueden formularse del siguiente modo: ;en qué medida Clariny La
Nacion, los dos grandes jugadores del mercado de prensa, presentan un sesgo
opositor al gobierno en las coberturas realizadas durante la presidencia de Fer-
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nandez de Kirchner? ;En qué medida presentan un sesgo favorable al gobierno
durante la presidencia de Macri? ;Qué ocurre en estos periodos con Pagina 12, el
diario que se presenta a si mismo como “la otra mirada”?

Metodologia

En este trabajo se realizara un analisis de contenido centrado en las menciones
que las ediciones online de los diarios hayan hecho sobre los resultados del ICC
entre los anos 2012 y 2019 inclusive, a fin de observar el segundo mandato de
Fernandez de Kirchnery el Gnico mandato de Macri.

El relevamiento de menciones en los tres diarios fue realizado en la base “Di
Tella en los medios”, donde la Universidad Torcuato Di Tella registra sus apariciones
en la prensa, y en los sitios web de los periddicos de forma complementaria. La
blUsqueda se realizd a partir de la aparicion conjunta de los términos confianza
y consumidor, verificando individualmente en cada resultado la referencia al ICC.
Se considero la totalidad de los casos en los que se verifico la referencia. Solo se
tomaron en cuenta aquellos casos en los que el ICC fue mencionado en la volanta,
el titular y/o la bajada de la nota. Esta decision se fundamenta en los mismos
motivos que esgrimen Bleich et al. (2015): los titulares tienen una relevancia y una
influencia mayor en los lectores que el texto completo de un articulo.

Tomando en cuenta estos criterios, se relevaron en total 90 menciones: 32
correspondientes a Clarin, 35 a La Nacion y 23 a Pagina 12. Para cada una de ellas
se registro titulo, bajada y URL. Estos datos fueron incorporados a un dataset junto
con los 96 resultados del ICC en el rango establecido. Adicionalmente, se incorpo-
raron junto a cada resultado los porcentajes de variacion interanual e intermen-
sual del ICC. Por ltimo, se incorporaron tres variables, una por cada diario, con
cuatro posibles valores seglin cual de las variaciones se habia elegido destacar:
la interanual, la intermensual, ambas o ninguna. Para realizar esta clasificacion
se tomo en cuenta principalmente el contenido del titular, mientras que la bajada
y la volanta se utilizaron para contextualizar dicho contenido en los casos en que
no quedaba completamente claro a qué variacion se hacia referencia. Aquellos
casos en los que no fue posible determinar una referencia clara a una variacion
debido a que ambas eran del mismo signo fueron computados como una referencia
a ambas variaciones (por ejemplo, un titular con el texto “Pérdida de confianza”
referido a un ICC con ambas variaciones negativas).

Recapitulando y antes de analizar los resultados, es importante aclarar tres
implicancias de esta metodologia. La primera esta relacionada con que el rele-
vamiento involucra la totalidad de los casos, tanto de menciones relevadas en
los diarios como de informes de resultados del ICC. Por lo tanto, al momento de
realizar analisis en forma de tasas o proporciones es necesario considerar que
esas proporciones no se derivan de un muestreo, sino que estan calculadas sobre
los universos totales de casos.
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En segundo lugar, este diseno metodologico cuenta con la caracteristica de
que el nimero de casos es inherentemente bajo, lo cual se origina en la dinamica
del indice estudiado, cuyos resultados se publican con frecuencia mensual. Esto
puede representar una desventaja a la hora de dotar a los resultados de la ro-
bustez adecuada. Cabe aclarar que en una primera version de este analisis, que
comprendio solo dos afos de cada gobierno (2014-2017), las conclusiones fueron
similares a las de este estudio, lo cual sugiere que la volatilidad derivada del ni-
mero de observaciones no altera sustancialmente los hallazgos presentados. No
obstante, es conveniente que futuras investigaciones en esta linea cuenten, en lo
posible, con un mayor niimero de casos.

En el objetivo de este trabajo se ha priorizado realizar un aporte que logre
superar otras limitaciones metodologicas enunciadas en trabajos previos, menos
comunes y mas especificas al estudio de sesgos en los medios, a las cuales el
ICC logra dar respuesta. En consecuencia, los resultados deben ser interpretados
teniendo en cuenta que reflejan la respuesta de los medios a un evento de ocu-
rrencia mensual a lo largo de ocho anos.

En tercer lugar, es importante destacar que, al igual que otros estudios de la
misma linea de investigacion, este trabajo busca medir el sesgo partidario en los
medios a partir de su producto final: las noticias. Por lo tanto, las conclusiones
del analisis deben ser interpretadas al nivel de los medios y no de los actores que
forman parte de ellos (periodistas, editores, duenos, etcétera). No obstante esta
aclaracion, hay motivos para pensar que detras de las observaciones que abarca
este analisis hay un alto grado de intervencion de los editores en desmedro de los
periodistas. En primer lugar, porque los titulares, como explican Bleich et al. (2015),
suelen ser redactados por los editores. Y, en segundo lugar, porque la mayoria de
las notas relevadas corresponden a recuadros informativos o articulos breves sin
firma de un periodista en particular.

Resultados

Publicar o no publicar

Tal como se ha explicado, para medir el sesgo partidario en los medios es necesario
poner en contexto las publicaciones, a fin de evitar el sesgo de seleccion. En este
trabajo, esa idea se operacionaliza analizando bajo qué resultados del ICC los tres
diarios publicaron, o no, los resultados del indice.

Atal fin se distinguiran tres posibles combinaciones de resultados del ICC para
cada mes, que se vinculan a tres interpretaciones de la marcha de la economia. La
primera opcion es que ambas variaciones (la interanual y la intermensual) sean
de signo negativo. Esto deriva en una interpretacion decididamente pesimista: la
conflanza de los consumidores esta en caida tanto en el largo como en el corto
plazo. En el sentido opuesto, cuando ambas variaciones son de signo positivo, la
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interpretacion que se deriva es optimista. Por Gltimo, cuando una es positiva y la
otra es negativa, las interpretaciones son mixtas.

Teniendo esto en mente, se clasificaron los informes del ICC en las tres combi-
naciones ya descritasy se observd cuantas veces publico cada diario los informes
dentro de cada uno de los tres escenarios. Los resultados se exhiben en las Tablas
1y 2, divididos segln el presidente de turno.

Tabla 1. Menciones del ICC, gobierno de Fernandez de Kirchner, segun
combinaciones de signo de las variaciones interanual e intermensual

Ambas Una negativa y otra Ambas
" n iV itiv itiv
Diario egativas positiva positivas
N=15 % N=19 % N =14 %
Clarin 7 46.7 7 36.8 3 214
La Nacion 8 53.3 12 63.2 7 50.0
Pagina 12 0 0.0 0 0.0 3 21.0

Tabla 2. Menciones del ICC, gobierno de Macri, segun combinaciones
de signo de las variaciones interanual e intermensual

Ambas Una negativa y otra Ambas
Diario negativas positiva positivas
N=19 % N=16 % N=1 %
Clarin’ 5 26.3 5 313 4 36.4
La Nacién 2 10.5 5 313 1 91
Pagina 12 7 579 8 50.0 1 91

Durante el gobierno de Fernandez de Kirchner el diario Clarin fue mucho mas
propenso a publicar el indice cuando ambos resultados eran negativos (46.7%) que
cuando ambos eran positivos (21.4%). Esto se invierte durante la presidencia de
Macri, donde la tasa de mencion cuando las dos variaciones son positivas (36.4%)
es mayor a cuando ambas son negativas (26.3%).

1 Fue excluida de este analisis una mencion del diario Clarin ocurrida en un mes en el que la va-
riacion intermensual fue igual a cero, por no cumplir con ser positiva ni negativa.
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El diario La Nacion, por otra parte, parece mostrar una cobertura menos sesga-
da durante las dos presidencias. Si bien realizd mas menciones del indice durante
el gobierno de Fernandez de Kirchner, en ambos gobiernos la mayor cantidad
corresponde a los meses en los que una variacion fue positiva y la otra negativa.
Al mismo tiempo, la tasa de los meses en los que ambas variaciones fueron nega-
tivas superd en ambos gobiernos a la de los meses con ambas positivas, siempre
por un escaso margen.

Por Gltimo, Pagina 12 presenta las coberturas con diferencias mas marcadas.
Durante el gobierno kirchnerista el periddico solo publico los resultados en meses
en los que ambas variaciones fueron positivas (el 21% de ellos), y decidié nunca
publicar cuando uno o ambos resultados fuesen negativos. Durante la presidencia
de Macri, en cambio, publicd solo un reporte (91%) con ambos resultados positivos,
mientras que comenzo a publicar aquellos con ambos negativos (57.9%) y con uno
positivo y otro negativo (50%).

El contenido de las publicaciones

Existen diferentes maneras de reflejar los resultados del ICC en un titular. Esto
puede verse, en primer lugar, a través del valor de cada una de las variaciones:
dado que estas no fueron iguales en ninguno de los meses analizados, siempre
hay uno de los dos resultados que es numéricamente mayor al otro.

Frente a esto, los diarios tienen tres posibles interpretaciones de la noticia.
Una interpretacion mas optimista implica destacar en el titular la variacion mas
alta. A la inversa, una interpretacion mas pesimista corresponde a resaltar la va-
riacion mas baja. Por ltimo, existen dos opciones que implican una interpretacion
mas neutral; destacar ambas variaciones, o informar sobre el indice sin resaltar
ninguna variacion en el paratexto de la noticia. Los resultados de este analisis se
muestran en las Tablas 3y 4.

En esta comparacion no parece haber un patron claro de sesgo en Clarin, dado
que en ambos gobiernos optd mas frecuentemente por publicar la variacion mas
alta. La Nacion, por otra parte, presenta una cobertura mas sesgada: mientras que
el mayor porcentaje de menciones durante el gobierno kirchnerista (481%) corres-
ponde a la variacion mas baja, durante el gobierno de Macri el diario se inclind
por publicar mas asiduamente la variacion mas alta (en un 62.5% de los casos).

Pagina 12 es nuevamente el que sugiere el sesgo mas evidente. Dos de las tres
menciones realizadas durante el gobierno de Fernandez de Kirchner corresponden
a la variacion mayor, mientras que ninguna de las 20 menciones realizadas duran-
te el gobierno de Macri optd por la variacion mas alta. Es importante acotar que
durante el gobierno de Macri, el diario eligio reflejar la variacion mas baja en la
mitad de las oportunidades. Respecto a la otra mitad, cabe aclarar que 8 de los 10
casos que la componen corresponden a meses con ambas variaciones negativas.
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Tabla 3. Menciones del ICC, gobierno de Fernandez de Kirchner,
segun variacién reportada

Mayor Menor Ambas Ninguna
Diario N (100%)
n % n % n % n %
Clarin 17 10 58.8 6 353 1 59 0 0.0
La Nacién 27 10 37.0 13 481 4 14.8 0 0.0
Pagina 12 3 2 66.7 1 333 0 0.0 0 0.0

Tabla 4. Menciones del ICC, gobierno de Macri, segun variacién reportada

Mayor Menor Ambas Ninguna
Diario N (100%)
n % n % n % n %
Clarin 15 8 533 3 20.0 3 20.0 1 6.7
La Nacién 8 5 62.5 3 375 0 0.0 0 0.0
Pagina 12 20 0 0.0 10 50.0 8 40.0 2 10.0

Por lo tanto, si bien no puede atribuirse una preferencia clara por alguna de las
dos variaciones, la mayoria de estos titulares reflejan también un sesgo pesimista

El analisis sobre qué medicion se destaca en los titulares se vuelve especial-
mente relevante en los meses en que una de ellas es de signo positivo y la otra
es de signo negativo. Al mirar el signo de las variaciones se acentdan las inter-
pretaciones optimista y pesimista, ya que en un mismo mes los diarios pueden
decir tanto que crecio la confianza de los consumidores como que disminuyo,
dependiendo de qué variacion elijan para justificar el titular. Esta comparacion
se refleja en las Tablas 5 y 6.

Durante el gobierno de Fernandez de Kirchner, cuando Clarin pudo elegir entre
una medicion positiva y una negativa, optd por la negativa el 571% de las veces.
Durante la administracion de Macri, en cambio, solo reflejo la variacion negativa
en una oportunidad, mientras que en el 83.3% de los casos destaco la variacion
de signo positivo.

La Nacion mostro un patron similar al de Clarin, aunque algo mas moderado.
Mientras que la variacion preferida durante el kirchnerismo fue la negativa (con
un 58.3% de los casos), durante el gobierno de Macri se inclind por publicar con
mayor frecuencia (en un 60% de las oportunidades) la variacion positiva.
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Tabla 5. Menciones publicadas en meses en los que una variacién
fue positiva y la otra negativa, gobierno de Fernandez
de Kirchner, segun signo de la variacién reportada

Positiva Negativa Ambas Ninguna
Diario N (100%)
n % n % n % n %
Clarin 7 3 429 4 571 0 0.0 0 0.0
La Nacién 12 4 333 7 58.3 1 8.3 0 0.0
Pagina 12 0 0 NA 0 NA 0 NA 0 NA

Tabla 6. Menciones publicadas en meses en los que una variacién fue positiva
y la otra negativa, gobierno de Macri, segun signo de la variacion reportada

Positiva Negativa Ambas Ninguna
Diario N (100%)
n % n % n % n %
Clarin 6 5 833 1 16.7 0 0.0 0 0.0
La Nacién 5 3 60.0 2 40.0 0 0.0 0 0.0
Pagina 12 8 0 0.0 7 87.5 1 12.5 0 0.0

Finalmente, durante el gobierno kirchnerista Pagina 12 solo publico las varia-
ciones del ICC cuando ambas eran positivas, de manera que nunca debio elegir
entre una positiva y otra negativa. Durante el mandato de Macri, en cambio, co-
menzo a publicar los resultados en los meses donde se daba esa situacion. En el
87.5% de los casos eligio publicar la variacion negativa, y en el 12.5% restante opto
por hacer referencia a las dos.

Conclusiones

La primera conclusidon que se desprende del analisis es que las coberturas de los
dos principales diarios del pais, Clarin y La Nacion, parecen efectivamente sesgadas
en contra del gobierno de Fernandez de Kirchnery a favor del gobierno de Macri.

No obstante, existen diferencias en las coberturas de ambos diarios que vale
la pena resaltar. En primer lugar, el sesgo partidario no se presenta en estos dos
diarios con la misma modalidad. En el caso de Clarin, por ejemplo, es evidente
que hay una mayor predisposicion a publicar los resultados del ICC cuando su
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interpretacion es perjudicial para el kirchnerismo o favorable al macrismo. Este
fenomeno no se evidencia en el caso de La Nacion. A su vez, cuando se analiza el
contenido de las publicaciones, Clarin parece tener un sesgo solo en una de las
comparaciones realizadas, mientras que en La Nacion la cobertura parece estar
sesgada en ambas.

Por otra parte, los sesgos partidarios de Clarin y La Nacion no se presentan
en el mismo grado. En aquellas comparaciones en las que hay indicios de sesgo,
estos indicios suelen ser para Clarin mucho mas fuertes que para La Nacion. Las
diferencias relacionadas con el grado de intensidad del sesgo partidario parecen
coincidir en cierto modo con el grado de intensidad del enfrentamiento de estos
medios con el gobierno kirchnerista: como ya se ha explicado, este fue conside-
rablemente mas fuerte con Clarin que con La Nacion.

Estos resultados sugieren que las tesis de la “cadena del desanimo” y del
“blindaje mediatico” propuestas por Fernandez de Kirchner tienen cierto susten-
to, pero esto no significa que todos los grandes medios operen bajo una logica
unificada o perfectamente coordinada. Estos hallazgos se encuentran en linea
con el planteo tedrico de Sutter (2001). Segln el autor, las acusaciones de sesgo
partidario dirigidas en forma general a los grandes medios implican necesaria-
mente una cartelizacion de esos medios. Pero la eventual formacion de un cartel
requiere de un grado de connivencia dificil de mantenery cargado de incentivos
de mercado para abandonarlo (2001, p. 431). Por lo tanto, estas acusaciones deben
tomarse con cautela. En esa linea, estos resultados muestran que las coberturas
de Clariny La Nacion presentan sesgos con la misma orientacion, pero no pueden
ser encuadrados en una logica discursiva idéntica.

;Qué sucede con Pagina 127 El diario que se define como la alternativa a los
grandes medios es, de los tres, el que muestra el sesgo mas fuerte en todas las
comparaciones realizadas. Este sesgo va en direccion opuesta a los de Clariny La
Nacion: es favorable al gobierno de Fernandez de Kirchner y desfavorable al de
Macri. Estos resultados indican, en primer lugar, que el sesgo partidario no es patri-
monio exclusivo de un sector ni opera solamente en un sentido. En segundo lugar,
los resultados coinciden con el rol que Pagina 12 se asignd a si mismo dentro del
ecosistema de medios: el de “la otra mirada”, que busca contrarrestary confrontar
con las narrativas de los grandes jugadores. En ese sentido, las comparaciones
realizadas a partir del ICC sugieren que el diario logra ese objetivo con creces,
presentando un sesgo partidario aln mas acentuado que los de Clariny La Nacion.

En cierta medida, estos hallazgos guardan cierta semejanza con la discusion
académica sobre el sesgo de los medios estadounidenses. Como ya se ha repasado,
el debate liberal media vs. conservative media ha aportado evidencia mixta sobre
la existencia de sesgos que favorecen a ambos lados por parte de distintos actores
del mercado de medios. El escenario analizado en el presente articulo tiende a
reflejar una situacion similar, en la cual todas las partes del debate parecen estar
reflejadas en el sesgo de alglin medio, con las particularidades de cada caso.
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